Silver
Economy

Turning The Silver Tsunami
Into A Silver Lining
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markkinointiviestinta
koronavirustilanteessa

Koronatilanteen myéta yritysten
markkinointiaikeet tulevalle kesadlle ovat
menneet useilta yrityksilta uusiksi. Moni
on joutunut muuttamaan markkinointiaan
samalla, kun palveluvalikoima on
uudistunut. Mutta miten juuri nyt pitdisi
markkinoida? Mita on hyva huomioida
sisdlldissa ja kanavavalinnoissa?

MISSA JA MILLOIN:

Tilaisuus jarjestetaan ti 2.6.2020 klo 13-14.
Linkki webinaariin ja tallenteeseen lahetetaan
iimoittautuneille.

KENELLE:

Webinaari on tarkoitettu yrityksille, jotka ovat
kiinnostuneet yli 50-vuotiaille markkinoimisesta seka
markkinointiviestinndsta koronavirustilanteessa.
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SISALTO:

Webinaarissa kuullaan kolmen markkinoinnin
asiantuntijan ndkemyksia edella mainituista aiheista.
Asiantuntijoina ovat Hurryn asiakasvastaava Anu
Karreinen, Tovarin yrittaja Joona Kotilainen ja Fabrikin
asiakkuusjohtaja Jonne Martikainen.

Keskustelun vetaa Karelia-ammattikorkeakoulun
projektiasiantuntija Risto Salminen, joka kertoo
webinaarin aluksi yli 50-vuotiaista kuluttajista Pohjois-
Karjalassa.

LISATIETOA JA ILMOITTAUTUMINEN:
lImoittaudu osoitteessa silvereconomy.karelia.fi.
Lisatietoja: Tanja Rimpild, Projektipaallikko

p. 050 337 9287, tanja.rimpila@karelia.fi

Webinaari on osa Karelia-ammattikorkeakoulun ja
Business Joensuun Silver Economy -hanketta.
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